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.  

  چكيده
در   اخير حركت در دهه  برق  مهم صنعت  از مباحث يكي
  تشكيل. رود شمار مي  به  صنعتاين  تغيير ساختار جهت

،  غيردولتي  بخش  وسيله به رقابتي ايجاد فضاي،  بازاربرق
در   بخصوص برق  صنعت مختلف  خدمات سپاري برون

 در   كه  است اقداماتي از جمله...  و توزيعتوليد و   شركتهاي
   مرحله  به  صنعت در اين    زمينهايناخير در سالهاي

   است اجرارسيده
 مورد همگاني، و عمومي خدمات يك بعنوان برق انرژي

 كليه و است كشورمان مردم از عظيمي بخش استفاده
 و انتقال توليد، بخش در برق انرژي با مرتبط فعاليتهاي

 انجام به دولت به وابسته شركتهاي طريق از انرژي توزيع
 مالي توانايي تنها نه خصوصي شركتهاي كه چرا .رسدمي
 لحاظ به بلكه د،نندار را موضوع اين افزاريسخت و

 بخش دخالت به چنداني تمايل دولت موضوع، تحساسي
   .ندارد را صنعت اين استراتژيك ابعاد در خصوصي
 و   جامعه  بايدنگرش  كه  است اين   مهم  ارتباط نكته در اين
   خدمت يك  از قالب  برق  به كشور نسبت  كلان مديريت
   كه است بديهي.  تغيير پيدا كند اقتصادي  كالاي  به دولتي

  اقتصادي  كالايي  به  برق  انرژي شدن  و تبديل  تغيير نگاه اين
   و كارسخت  شده  صرف  زيادي  بايدهزينه  توليد آن  براي كه

  وري  بهبود بهره بگيرد سبب  صورت  فرسايي و طاقت
  خواهد شد  صنعت  در اين  كيفيت وافزايش

بازار برق در راستاي تجديد ساختار در صنعت برق تشكيل 
يد، فلسفه ايجاد بازار برق به تجهيز ساختار اقتصادي گرد

صنعت برق بر ميگردد و به عبارت ديگر تجهيز اقتصادي 
صنعت برق به اين معني است كه انرژي الكتريكي به 

 .عنوان يك كالاي قابل داد و ستد در يك بازار ارايه شود
 بيان ميكند ضمن پذيرش مقالهنتايج بدست آمده از اين  

بت رويكرد جديد تجديد ساختار و توسعه بازار نكات مث
برق بايد پذيرفت بدون فراهم سازي زمينه هاي اوليه و 
ايجاد زير ساختارهاي قانوني و ساختار نيروي انساني 
اقدامات در پيش رو نه تنها مشكلات را حل نخواهد نمود 
بلكه مشكلات پيش رو دو چندان مي كند لذا براي مقابله 

د برسر راه تجديد ساختار و توسعه بازار برق باموانع موجو
پيشنهاد بر كوچك سازي فعاليتهاي صنعت برق از طريق 
تجديد ساختار فرايند و ارتقاي سطح فناوري در صنعت 
برق ، تبديل مديريت سنتي به مديريت نوين ، تغيير 
ساختار نيروي انساني از حالت وظيفه اي به فرايندي، 

رژي ، شناسائي فرصت ها و رقابت در بخش صادرات ان
  .پيش روستتهديدها 
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  مقدمه
رشد فزاينده مصرف انرژي الكتريكي در كشور و نياز به 
سرمايه گذاري متناسب با رشد و توسعه مصرف انرژي برق 

 تامين بهدر كشور و ارتباط تنگاتنگ ترقي و توسعه كشور 
 لزوم پيروي از توسعه جهاني ، و عدم توان دولت  ،انرژي

تامين خواسته هاي رو به تزايد مشتركان برق ، تعرفه در
هاي يارانه اي برق ، مشكلات ناشي از كمبود انرژي در 

 افزايش قيمت تمام  ،)گرمسيري (برخي از فصول سال 
شده بهاي برق همه عواملي هستند كه باوركنيم كه 

 پاسخگو 70ساختار سنتي برق خاصه ساختار قبل از سال 
ختار صنعت برق يك امر مهم و جدي نبوده و تجديد سا

  .تلقي شود 
 دچار يران صنعت برق در جهان و ايردر چند دهه اخ

 ييرات تغي شده است ، بررسيادي و بني ساختارييراتتغ
 دهد يدر جهان در بخش صنعت برق نشان م

 ي به ساختار رقابتيساختارصنعت برق از ساختار انحصار
 سا ختار صنعت 1382در حال گذر است در آبان ماه سال 

 در آمده ودر بخش بتي بصورت رقايدبرق در بخش تول
 شدن است ساختار  ي در حال رقابتيز نيخرده فروش

 دارد كه ساختار بازار و ين  نشان از ايرانصنعت  برق  در ا
بازار (  مقررات عرضه و تقاضا در حالت فعلي ينهمچن
ش  كردن بخي فراوان جهت رقابتيتبا محدو)  يانحصار

ن است كه ي ايق تحقينهدف از ا.  روبروست يخرده فروش
 يق تا دقيرد صنعت برق مورد مطالعه قرار گي فعليتوضع

 و عرضه چه يدمشخص شود كه بازار برق در بخش تول
در بخش خرده !  دارد ؟ي دارد و چه مشكلاتيتيوضع
 يت انتقال با وضعي چگونه است و برايت وضعيفروش
  !  روبروست؟ي با چه مشكلاتيرقابت
 برق را يد خريي عرضه كنندگان برق در حال حاضر تواناآيا

  از طرف عرضه دارند ؟
 يا را اعمال كنند يمت قيض را دارند تبعين امكان اآيا
  ير؟خ

وضعيت قيمت تمام شده در صنعت چگونه است ، اقشار 
آسيب پذير چه وضعيت دارند و درصورت پياده سازي 

از حمايت قشر آسيب پذير در كامل بازار برق بار ناشي 
  !بازار توسط چه كسي تحميل خواهد شد ؟

  
  

  تاريخچه طرح بازار برق
 سـاختار اقتـصادي صـنعت       تغييرفلسفه ايجاد بازار برق به      

اقتـصادي  ساختار تغييـر برق بر ميگردد و به عبارت ديگـر         
صنعت برق به اين معنـي اسـت كـه انـرژي الكتريكـي بـه                

.  و ستد در يك بازار ارايـه شـود         عنوان يك كالاي قابل داد    
در حقيقت مي توان اهداف بـازار بـرق را در چهـار بخـش               

  :دسته بندي كرد
ايجاد انگيزه هاي لازم براي شفاف سازي هزينه  -1

ها و جدا كردن آنها در توليد ، انتقال و توزيع 
  .است 

شناخت مولفه هاي هزينه اي بخش هاي توليد ،  -2
مولفه هاي هزينه انتقال ، توزيع  و كنترل اين 

اي براي افزايش بهره وري است كه در واقع 
 .مسائل فني با مسائل مالي مرتبط مي شود 

آماده شدن بستر براي سرمايه گذاري بخش  -3
خصوصي است چرا كه هزينه ها شفاف مي 

 .شوند
ارتباط و تعامل با مصرف كنندگان نهايي كه اين  -4

عامل  باعث خريد انرژي الكتريكي مطمئن با 
 .يمت مناسب مي شودق

يزه هاي گجوامع مختلف براي رويكرد به سمت بازار برق ان
خيلي از كشورهاي جهان سوم ، .متفاوتي داشته اند

كمبودهاي سرمايه گذاري توسط بخش دولتي را به دليل 
ورود به بازار رقابتي دانسته اند تا بتوانند اين كمبود را 

يش بهره توسط بخش خصوصي جبران كنند ، بعضي افزا
وري را هدف قرا داده اند و برخي شفافيت هزينه ها را در 
نظر گرفته اند،بعضي ايجاد محيط رقابت ، گروهي كاهش 
تصدي گري دولتي و تفكيك مسائل حاكميتي از تصدي 

  .گري را به عنوان هدف تغيير ساختار بيان كرده اند
به هر حال در كشور ما مي تواند تركيبي از دلايل مذكور 

در كشور ما بايد در ده سال آينده ظرفيت . د نظر باشد م
توليد انرژي الكتريكي تقريباً به دو برابر افزايش داده شود 
و مسلماَ به اين ميزان براي دولت مقدور نيست ، بنابر اين 
تشويق به سرمايه گذاري در توليد انرژي الكتريكي يكي از 

  انگيزه هاي پيوستن به بازار برق است 
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دف از طرح موضوع و فرضيه هاي مورد ه
  بررسي

بطور خلاصه اهداف تحقيق در اين پژوهش را ميتوان 
   :بيان كردبشرح زير 

 اين تحقيق با توجه بـه عـزم دولـت مبنـي بـر رقـابتي                 -1
وزيع يـك ضـرورت قطعـي       ـنمودن فعاليت هاي توليد و ت ـ     

براي تصميمات آتي سياست گذاران مفيـد فايـده         و  . است  
 .د خواهد بو

 با توجه به تدوين و تصويب آيين نامه خريـد و فـروش              -2
برق و ايجاد بازار برق ايجاب مي كند بـازيگران ايـن بـازار               
موانع و مشكلات پيش رو را شناسائي و با آن مقابله كننـد             

  و اين تحقيق تلاشي بدين منظور است
 با افزايش تمايل دولت به منظـور واگـذاري مـسئوليت            -3

صنعت برق به بخـش خـصوصي و تغييـر    بخشهاي مختلف  
ساختار صنعت به منظور افزايش بهره وري و كاهش قيمت          
خدمات برق و نيز تشكيل بازار بـرق لازم اسـت تحقيقـات             
علمي در اين خصوص صورت پذيرد اين تحقيـق بـا هـدف       
ارائه مشكلات و موانع پيش رو در ايـن گـذر ، راهكارهـاي              

  ميم پيشنهاد دهدمناسبي در جهت بهينه نمودن اين تص
 در بيشتر نقاط جهان ساختار اقتصادي و مديريتي -4

صنعت برق در حال نوسازي بوده و عامل اصلي و وجه 
مشترك عمده اين تغييرات و نوسازي تغييرات در نحوه 
توليد و مديريت و توزيع برق بوده است ، بررسي سوابق در 

تقاء و اين زمينه بصورت علمي و دانشگاهي مي تواند در ار
  .توسعه صنعت برق كشور موثر واقع گرديد

  :فرضيه هاي تحقيق عبارتند از 
در شرايط فعلـي زمينـه تغييـر سـاختار بـازار بـرق در                -1

 .اقتصاد ايران وجود ندارد 
درصورت رفع موانع ساختاري رقابت در بخـش عرضـه           -2
  .قيمت تمام شده كاهش خواهد يافت) توليد (
 ترين مانع گذر قوي) دولت(ق ناظر بر سياست گذاري -3

  .از بازار انحصار به بازار رقابتي است
  

 براي بررسي فرضيه هاي روش تحقيق
   تحقيق

 اين تحقيق، توصيف عيني، واقعي و منظم از آنجائيكه 
آنچه "باشد و سعي شده تا  خصوصيات بازار برق مي

 بدون هيچگونه دخالت يا استنتاج ذهني گزارش "هست

دادن به  ناخت بيشتر شرايط موجود و ياريشود و صرفاً ش
بنابراين روش اين . صورت گيردگيري  فرآيند تصميم
باشد و چون در نظر است در اين   مي1تحقيق توصيفي

  : تحقيق به سؤالات زير پاسخ داده شود
  ماهيت شرايط موجود چگونه است؟

  اي بين رويدادها وجود دارد؟ چه رابطه
  وضعيت موجود چگونه است؟

ابراين با عنايت به طرح سئوالات فوق و كوشش به بن
منظور دستيابي به پاسخ جهت هر كدام از آنها ميتوان 
  2چنين بيان نمود كه اين تحقيق توصيفي از نوع پيمايشي

  .است 
علت .. باشد مي 3اين تحقيق از نظر هدف، كاربردي

كاربردي بودن اين تحقيق آن است كه بجاي تأكيد زياد 
شود  يشتر بر كارآترين و مؤثرترين اقدام تكيه ميبر علتها ب

توان در حل موانع توسعه بازار  برق بهره  و از نتايج آن مي
  .برد

 نفر از دست 93نقطه نظرات از داده هاي اين تحقيق 
صنعت برق ) ، مطلعين ، خبرگانكارشناسان (اندركارن 

 21شامل  اي پرسشنامه، و بوسيله بوده استان مازندران 
امتياز طيف ليكرت  كه بر اساس  نج گزينه ايال پسئو

پس از تعيين قابليت اعتبار ابزار از طريق آلفاي  بندي ، و
محاسبه شده براي مجموعه كرونباخ آلفاي (كرونباخ 

    .استخراج شده است )مي باشد% 84سئوالات تحقيق برابر
طبقه بندي آنهادرجدول ي خام وها  استخراج دادهاز پس 

تجزيه و تحليل توصيفي و استنباطي  داده هاي  مربوطه ،
  SPSSبدست آمده از طريق پرسشنامه  بوسيله نرم افزار

  . صورت پذيرفته است11نسخه 
  

  تعريف بازار
 اما ،است خود معناي و مفهوم نمايانگر بازار واژه چند هر

 و خريداران كه فيزيكي مكان را بازار اقتصاد، علم عالمان
 جمع هم دور خدمات و كالا ادلهمب براي فروشندگان

 خريداران كل معناي به بهتر عبارت به .دانندمي ،شوندمي
 فروشندگان و )حقوقي و حقيقي از اعم مشتريان(

                                                           
 -۱  descriptive  research 
 -۲  Survey  research  
-۳ Applied research 
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 مبادله را خود كالاي )توليدي هايكارگاه و هاشركت(
 .كنندمي

 به بازار در كه كالايي نوع ،كالا بازار صورت دو به بازارها
 حسب بر  ،توليد عوامل بازار و رسدمي فروش

  . شوند بندي تقسيم توانندمي نيز توليدكنندگان
  

  تقسيم بندي انواع بازار
يكي از تقسيم بنديهاي مهم بازار با توجه به تعداد شركت 
كنندگان در آن يعني تعداد تقاضا كنندگان و عرضه 

اگر در يك طرف . كنندگان در بازار تحقق پيدا مي كند
) عرضه كننده يا تقاضا كننده ( يك  نفر بازار حداقل 

 "انحصاري "شركت داشته باشد ، اين نوع بازار را بازار 
يا ( در بازار چند قطبي فروش . مي نامند) خريد يا فروش (

، چند نفر ) بازار چند قطبي : به طوري كه مشهور است 
عرضه كننده در مقابل تعداد زيادي تقاضا كننده قرار 

ر در دو طرف بازار تعداد بيشماري عرضه اگ. گرفته اند
كننده و تقاضا كننده وجود داشته باشد در اين صورت اين 

به طور كلي از . نوع بازار را بازار رقابت كامل مي خوانند 
اين طريق ،  بازار ها را مي توان به انواع مندرج در جدول 

  .زير تقسيم بندي كرد
  

 تقاضا كنندگان
خريدارن 
 بيشمار

 چند
 خريدار
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     تقيسم بندي انواع بازار                                                                         -1                         جدول 
  

  انواع بازار
  :معمولاً چهار نوع مختلف ساختار بازار تعريف مي شود 

 نوعي سازمان بازار كه : رقابت كامل  -1

 تعداد زيادي خريدار و فروشنده محصول وجود - الف
ام به اندازه اي كوچك هستند كه بر دارد و هر كد

  قيمت محصول نمي توانند تاثير بگذارند
  محصول همگن است   - ب
 تحرك كامل منابع وجود دارد  - ت
سازمانهاي اقتصادي آگاهي كامل از شرايط   - ث

 بازار دارند
نوعي سازماندهي بازار است كه در آن : انحصار  -2

يك بنگاه محصولي را مي فروشد كه براي اين 
ورود به .  نزديكي وجودنداردمحصول جانشين

با توجه باينكه در واقعيت ( صنعت غير ممكن 
وجود يك بنگاه منحصر بفرد اين موضوع را ثابت 

 يا بسيار مشكل است) مي كند
به شرايطي كه تعداد زيادي : رقابت انحصاري  -3

فروشنده با محصولات نا همگن يا نامشابه وجود 
 مدت دارند و ورود و خروج به صنعت در بلند

 .نسبتاً آسان است
وضعيتي است كه : انحصار چند جانبه فروش  -4

چندين فروشنده محصولات همگن يا ناهمگن 
در حاليكه ورود به صنعت امكان . وجود دارد 
بطوريكه وجود چند بنگاه كوچك ( پذير است 

اما ) در صنعت اين موضوع را ثابت مي كند 
 .آسان نيست

ي و انحصار چند جانبه اغلب از انحصار ، رقابت انحصار
فروش در مقايسه با رقابت كامل بعنوان رقابت ناقص ياد 

   .مي شود
  جامعة آماري

از آنجائيكه بحث بازار برق ، از جمله مباحثي است كه 
بايست از طريق كارشناسان ، متخصصين وخبرگان  مي

هاي فوق، راهبري، سياستگذاري و پيگيري شود،  شركت
 انتقال و توزيع ،توليد (ن شركتها لذا كارشناسان خبره اي

با موضوع تحقيق آشنائي كه ) صنعت برق استان مازندران
به عنوان جامعة آماري داشته و در اين رابطه كار كرده اند 

  بنابراين تعداد كل كاركنان مورد نظر ند انتخاب گرديد
شركتهاي اشاره  شده كه  جامعه آماري را تشكيل ميدهند  

  :  است بشرح  جدول ذيل
  جمع  توزيع  انتقال  توليد  نام شركت
  122  68  43  11  تعداد

  جامعه آماريتعداد كاركنان   -2جدول      
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   آمارينمونه
براي تعيين حجم نمونه و اينكه چند نفر در نمونـه آمـاري             

 قرار گيرند از فرمول زير استفاده مي كنيم

)1(
)1..(11

..

2

2

2

2

−+
=

d
qpt

N

d
qpt

n     

 t ، 05/0= d ، 5/0= p ، 5/0= q ، n =96/1كه در آن 
با استفاده از رابطه . حجم جامعه مي باشد Nحجم نمونه و 

 نفر =122Nبا توجه به اينكه حجم جامعه آماري )  1(
 از . بدست مي آيد=92nمي باشد ،  حجم نمونه آماري از 

 32 نفر توليد ، 8اين تعداد  نسبت به جامعه آماري تعداد 
  . به توزيع برق مي باشد نفر مربوط52نفر انتقال و 

 تصادفي مي باشد    –روش انتخاب نمونه تحقيق خوشه اي       
بدين صورت كه جهت انتخاب نمونه از شركت توزيع برق          . 

بهره برداري ، (به واحدهاي مختلف ابتدا شركت توزيع برق    
 ...)طرح و برنامه ، خدمات مشتركين ، مـالي و پـشتيباني،           

 واحدهايي كه در ارتباط نزديك با بازار برق بودنـد    ، تقسيم
 52 انتخابي با روش تصادفي      واحدهاي  انتخاب و سپس از     
 اين روش براي شركت انتقال و توليد        .نفر انتخاب گرديدند  

  . نفر انتخاب شدند8 و 32نيز انجام شد و به ترتيب تعداد 
  

پاسخ تجزيه وتحليل اطلاعات عمومي 
  دهندگان
درصد   انيفراو  جنسيت

فراواني 
  نسبي

درصد فراواني 
  تجمعي

  8/82  8/82  77  مرد
  100  2/17  16  زن
    100  93  جمع

    وضعيت جنسيت و درصدفراواني  توزيع-3جدول 
ميزان 
  تحصيلات

درصد   فراواني
فراواني 
  نسبي

درصد فراواني 
  تجمعي

  1/1  1/1  1  ديپلم
  2/2  1/1  1  فوق ديپلم
  3/61  1/59  55  ليسانس

  100  7/38  36  سانسفوق لي
    100  93  جمع

  ميزان تحصيلات فراواني و درصد   توزيع-4جدول 

درصد   فراواني  محل خدمت
فراواني 
  نسبي

درصد فراواني 
  تجمعي

  6/8  6/8  8  توليد 
  1/44  5/35  33  انتقال
  100  9/55  52  توزيع 
    100  93  جمع

   توزيع فراواني و درصد بر حسب واحد محل خدمت-5جدول 
ه سابق

  )سال(كار
درصد   فراواني

فراواني 
  نسبي

درصد فراواني 
  تجمعي

  29  29  27   10كمتر از 
  72  43  40   20 تا 11از 
  8/96  8/24  23   30 تا 21از 

  100  2/3  3  31بالاي 
    100  93  جمع

   توزيع فراواني و درصد بر حسب سابقه كار-6جدول 

  
  تجزيه و تحليل توصيفي فرضيه ها

 ميانگين كلكه  سوال تدوين ارفرضيه اول چهبراي 
با هر كدام از سئوالها   متوسط نمرة بوده و) 58/2(پاسخها 

  بصورت نمودار زير مي باشد نظر سنجي  نتايجاستفاده از

2/53
2/6

2/41

2/78

2/2
2/3
2/4
2/5
2/6
2/7
2/8

سئوال 10 سئوال 15 سئوال 16 سئوال 20
  

   اول  توزيع ميانگين پاسخ به سئوالات فرضية-1نمودار        
 كلكه  ميانگين  مطرح وال ئ س دوازدهدومفرضيه براي 

 استفاده ازبا   و متوسط هر كدام از سئوالها )24/3 (پاسخها
نمودار زير حاصله از پاسخگويي  به اين سئوالها در  نتايج

  .مشاهده مي گردد

2/88
3/28

3/62
3/12 2/89 2/92

3/43 3/42 3/32
3/04

3/55 3/39

0
0/5

1
1/5

2
2/5

3
3/5

4

ل 1
ئوا
س

ل 3
ئوا
س

ل 5
ئوا
س

12 
وال

سئ

17
ال 
سئو

19 
وال

سئ

  
   دوم   توزيع ميانگين پاسخ به سئوالات فرضية-2نمودار      
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در نظر گرفته شد كه وال ئ س پنجسوم فرضيه براي 
متوسط  و  بدست آمده) 53/2(ميانگين كل پاسخها برابر

 نتايجبر اساس سئوالات مربوط به اين فرضيه  پاسخها  نمرة
  .در نمودار زير نشان داده شده استنظر سنجي حاصل از 

سئوال 6 سئوال 7 سئوال 8 سئوال 9 سئوال 14

2/93

2/02

2/85
2/42 2/41

0
0/5

1
1/5

2
2/5

3

  
   توزيع ميانگين پاسخ به سئوالات مربوط به فرضية-3نمودار 
  سوم

  
  ها آزمون فرضيه 
  دار بودن فرضيه اول آزمون معني

رض نرمال بودن يا ف) اسميرنوف-كولموگروف (k-sآماره 
  .نبودن توزيع داده ها را بررسي مي نمايد

  spss در اين تحقيق با استفاده از  نرم افزار K-Sآماره  
  .و با فرض هاي آزمون زير محاسبه مي شود 4

  =H0توزيع داده ها يكنواخت يا نرمال است 
  =H1توزيع داده ها يكنواخت يا نرمال نيست 

  
بات مربوطه انجام شد و راي فرضيه اول محاســـــب

098/0=  P-Valueذا توزيع داده ها ل  ،   بدست آمد
   .رمال مي باشدـــن

                                                           
  فرضيه را چنين تعريف مي كنيميك  براي Hآماره  - 4

H=( مجموع جواب سئوالات مربوط به يك فرضيه    تعداد /(
سئوالات مربوط به يك فرضيه 

   و بر اساس منويSPSSبا استفاده از نرم افزار 

Analyze/Nonparametric Tests/1-sample K-S 

 را Okو سپس  را وارد كرده H متغير  Test Variable Listدر 
  فشارمي دهيم  

راي متغيــر انتخــاب شــده ، ســطح معنــي دار مــشاهده شــده ـخروجــي  ايــن فرمــان بــ
((Sig(2-tailed))  با نگاه به سـطح معنـي دار مـشاهده شـده     .   را محاسبه مي كند

 0,01بعضي وقتها اين مقدار را       ( 0,05اگر بيشتر از    ) .  نيز مي گويند     P-Valueآن را   (
 . بود توزيع داده ها نرمال است )مي گيرند 

 توزيع ، براي آزمون فرضيه اول از نظر به نرمال بودن
 استفاده مي كنيم ، آماره آزمون بصورت زيـــر tآزمون 

  . مي باشد

                            )1(0

n
s

t µ−Χ
=      

                        
  [µ0=(1+2+3+4+5)/5=3]         

 
  : فرضيه ها ي اين آزمون عبارتند از 

در شرايط فعلي زمينه تغيير ساختار بازار برق در اقتصاد (
                        )ايران وجود دارد

3 H0 : µ≥ 
ر برق در اقتصاد در شرايط فعلي زمينه تغيير ساختار بازا(

                         )داردنايران وجود 
3 H1 : µ< 

 را با استفاده از tبراي انجام اين آزمون فرض ، ابتدا آماره 
.  محاسبه مي كنيم spss نرم افزار توسطفرمول فوق 

 حاصل شده ، براي تصميم در tسپس با استفاده از مقدار 
رش يا رد فرض صفر با استفاده از شكل زير ، مورد پذي

  :تصميم مي گيريم 
  
  
  
  

       3 H0 : µ≥                          3 H1 : µ<
    
          

  
  

  -t             96/1  توزيع -4نمودار                    96/1     
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خلاصه محاسبات انجام شده براي فرضيه اول بصورت 
  .ير مي باشدجدول ز

  
درجه آزادي  tآماره   متغير

df 
p-value  

 000/0  89  -802/6  فرضيه اول
 وتجزيه وتحليل t 5نتايج بدست آمده ازفرمول -7جدول   

      آنهابراي فرضيه اول
                                     

) 7(ر اســـاس نتـــايج و مـــشاهدات جـــدول ـــــــــــــب
000/0P-Value = 01/0   از α= ــ  كمتــر اســت  ذا ل

مـي دانـيم در اينجـا فـرض     .  مورد تائيد نيست    H0فرض  
H0            يعني در شرايط فعلي زمينه تغيير ساختار بازار برق   

  .در اقتصاد ايران وجود دارد كه نميتوان آن را پذيرفت 
  

  :مي شود  درصد ادعا   99بنابراين با اطمينان 
در شرايط فعلي زمينه تغيير ساختار بازار برق در اقتصاد 

  .ران وجود ندارداي
  

  دار بودن فرضيه دوم آزمون معني
   محاسبه شده بوسيله P-Valueبراي فرضيه دوم  

 بدست آمد  كه نشان مي 0,17  برابر    K-Sآزمون  
  دهد توزيع داده ها نرمال است

  : فرضيه ها ي اين آزمون عبارتند از 
درصورت رفع موانع ساختاري رقابت در بخش عرضه (

             )خواهد يافتنمت تمام شده كاهش قي) توليد (
3  µ≤  H0:    

درصورت رفع موانع ساختاري رقابت در بخش عرضه    (
              )قيمت تمام شده كاهش خواهد يافت) توليد (

3 H1  :  µ>  
 محاسبه شده  ، براي تصميم در مورد tبا استفاده از مقدار 

 شكل زير ، تصميم پذيرش يا رد فرض صفر با استفاده از
  :مي گيريم 

  

                                                           
۵ - P-Value ، كمترين مقداري از α )   05/0اگر كمتر از است كه ) سطح معني دار 

 و ديگر  ميگردد صفرموجب رد فرض بود )  مي گيرند 01/0بعضي وقتها اين مقدار را ( 
يا رد  براي تشخيص اثبات t و مراجعه به جدول احتمال tنيازي به دانستن مقدار آماره 

   نشان داده ميشودSigبا  ) SPSS   ،) P-Valueدر نرم افزار .فرض صفر نيست 
 

  3          H1 : µ>                             3 H0 : µ≤  
          
    

  
  

  -t          96/1 توزيع -5نمودار     96/1       
  

خلاصه   بصورتدوممحاسبات انجام شده براي فرضيه 
  .ير مي آيدجدول زدر

درجه آزادي  tآماره   متغير
df 

p-value  

 001/0  88  319/3  فرضيه دوم

 وتجزيه tنتايج بدست آمده ازفرمول  -8جدول
  دوموتحليل آنهابراي فرضيه 

ملاحظه مي شـود     ) 8(با توجه به نتايج و مشاهدات جدول        
001/0 P-Value = 01/0از   α= فرض لذا كمتر است 
H0     مـي دانـيم در اينجـا فـرض          .  مورد تائيد نيستH0     

ي رقابت در بخش عرضه     يعني درصورت رفع موانع ساختار    
مـورد  خواهـد يافـت   نقيمـت تمـام شـده كـاهش      ) توليد  (

  پذيرش  نخواهد شد 
  

  :مي شود  درصد ادعا   99بنابراين با اطمينان 
درصورت رفع موانع ساختاري رقابت در بخش عرضه 

  .قيمت تمام شده كاهش خواهد يافت) توليد (
  

  دار بودن فرضيه سوم آزمون معني
   محاسبه شده بوسيله P-Value   سومبراي فرضيه 

 بدست آمد  كه نشان مي 0,166  برابر    K-Sآزمون  
  دهد توزيع داده ها نرمال است

  
  : فرضيه ها ي اين آزمون عبارتند از 

قوي ترين مانع گذر از ) دولت( ناظر برق سياست گذاري(
                        )نيستبازار انحصار به بازار رقابتي 

3 H0 : µ≥ 
قوي ترين مانع گذر از ) دولت( ناظر برق سياست گذاري(

                        )بازار انحصار به بازار رقابتي است
3 H1 : µ<  
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 ، براي تصميم در مورد محاسبه شده  tبا استفاده از مقدار 
پذيرش يا رد فرض صفر با استفاده از شكل زير ، تصميم 

  :مي گيريم 
  
  
3 H0 : µ≥                      3 H1 : µ<

          
      

  
  
  

-t       96/1 توزيع -6نمودار             96/1  
    

    

  
خلاصه   بصورتسوممحاسبات انجام شده براي فرضيه 

  .ير درج شده استجدول زدر
درجه آزادي  tآماره   متغير

df 
p-value  

 000/0  89  -728/6  فرضيه سوم

 وتجزيه tمولنتايج بدست آمده ازفر  -9جدول
  سوموتحليل آنهابراي فرضيه 

اكي است  ــــــ ح) 9(دول ــــنتايج و مشاهدات ج
000/0 P-Value = 01/0از   α= فرض لذا كمتر است 
H0مي دانيم در اينجا فرض .  مورد تائيد نيستH0     

قوي ترين مانع ) دولت( ناظر برق سياست گذارييعني 
نيست پذيرفته نخواهد ابتي گذر از بازار انحصار به بازار رق

  شد 
  

  :مي شود  درصد ادعا   99بنابراين با اطمينان 
قوي ترين مانع گذر از ) دولت( ناظر برق سياست گذاري

  بازار انحصار به بازار رقابتي است
  

  نتيجه گيري
با توجه به نتايج حاصل از تجزيه و تحليل بدست آمده از 

 تحقيق داده هاي جمع آوري شده كليه فرضيه هاي
بر اساس اطلاعات جدول شماره پذيرفته شده به طوري كه 

طبق نمودار  مورد پذيرش قرار گرفته، واول  ، فرضية 7

  58/2 پاسخگويان در مجموع با ميانگيني معادل 1شماره 
در شرايط فعلي زمينه تغيير ساختار بازار برق معتقدند كه 

  داردندر اقتصاد ايران وجود 
 مورد پذيرش   دوم   فرضية    8 شماره    اطلاعات جدول  طبق  

ــرار گرفتــه و  پاســخگويان در  2مطــابق نمــودار شــماره ق
درصـورت   معتقدنـد كـه      24/3مجموع با ميانگيني معادل     

قيمت ) توليد  (رفع موانع ساختاري رقابت در بخش عرضه        
  تمام شده كاهش خواهد يافت

 سوم  فرضية 9و نهايتاً با توجه به  اطلاعات جدول شماره 
 3بر اساس نمودار شماره ورد پذيرش قرار گرفته و م

 معتقدند 53/2پاسخگويان در مجموع با ميانگيني معادل 
قوي ترين مانع گذر ) دولت( ناظر برق كه سياست گذاري

  .از بازار انحصار به بازار رقابتي است
  
  

  پيشنهادات
تاريخ فعاليتهاي اقتصادي صنعت برق شاهد  تغييرات و 

بوده است ، اين صنعت از بدو با سرمايه و تحولات اساسي 
مديريت بخش خصوصي شكل گيري و  اداره مي شد ، 
جهت  ارائه سرويس مناسبترو آينده بهتر با  تشكيل 

رشد روز افزون و چشم . وزارت آب و برق دولتي شد
گيرصنعت برق موجب شد تا دولت در تامين برق با 

كل  اكنون محدويت مالي روبرو شود  براي رفع اين مش
رويكردي جديدي را اغاز كرده است كه خصوصي سازي و 

هايي  بررسي. توسعه بازار برق از جمله اين اقدامات است 
كه در مورد خصوصي سازي كشور ما صورت گرفته نشان 

 دهد كه به هر حال بخش خصوصي برخلاف استدلال  مي
داير بر ذاتي بودن كارآمدي فعاليتها ، خود را بي نيازاز 

ترديد برخي از اين حمايتها براي  بي. داند حمايت ها نمي
موفقيت بخش خصوصي ضروري است، اما اگر اين 
سياستها در راستاي يك راهبرد براي توسعه تدوين شوند، 

  .موفقيت بيشتري حاصل خواهند نمود
در اين تحقيق نيز ضمن پذيرش نكات مثبت اين اراده بايد 

 هاي اوليه و ايجاد زير پذيرفت بدون فراهم سازي زمينه
ساختارهاي قانوني و ساختار نيروي انساني اقدامات در 
پيش رو نه تنها مشكلات را حل نخواهد نمود بلكه 

   .خواهد نمودمشكلات پيش رو دو چندان 



٩ 

با توجه به موضوعات اساسي مطرح شده در اين تحقيق و  
ه هاي اين تحقيق پيشنهاداتي ب نتايج بدست آمده از فرضيه

  :گردد شرح زير ارائه مي
بر اساس اطلاعات  به اينكه اكثر پاسخگويان نظر -1

در معتقدند كه    1 و نمودار شماره 7جدول شماره 
شرايط فعلي زمينه تغيير ساختار بازار برق در اقتصاد 

گردد با توجه   ، بنابراين پيشنهاد ميداردنايران وجود 
جاد به ايجاد حوزه فكري غالب جديد مبني بر اي

مديريت دولتي نوين كه در آن تاكيد بر كوچك 
سازي دولت است از طريق تجديد ساختار فرايند و 

 .ارتقاي سطح فناوري در صنعت برق پيگيري شود
با توجه به فرهنگ جامعه و ارتقاي سطح زندگي و  -2

مديريت گردد  پيشنهاد مينيز رشد مصرف انرژي برق 
يندهاي راهبردي ، وجه مشتري مداري ، وجه فرا

داخلي و بويژه وجه رشد و يادگيري در سرلوحه اداره 
صنعت برق قرار گيرد و به همين منظور با اجراي 
چرخه بهره وري در شركت ها و سازمانها ي پايين 
دستي نقاط قابل بهبود شناسائي گردد و تا برنامه 
مورد نياز به منظور تبديل مديريت سنتي به مديريت 

 .رددنوين طراحي و اجراء گ
يكي از عوامل مهم در توسعه بازار برق نيروي انساني  -3

پيشنهاد مي شود ساختار نيروي كارآمد مي باشد لذا 
انساني در صنعت برق تجديد نظر گردد و ساختار از 

 .حالت وظيفه اي به فرايندي تبديل گردد
با توجه به مزيت نسبي صنعت برق ايران در توليد  -4

درات به منظور بخش صاپيشنهاد مي شود انرژي 
گسترش بازار مورد نظر قرارگيرد تا صادرات برق در 
مقياس وسيع در دستور كار قرار گيرد ودر تبادل 
انرژي با كشورهاي منطقه چرخه به صورتي شكل 
داده شود كه حاصل ورودي به اقتصاد كشور مثبت و 

 .موجب رونق بازار برق گردد
لگوريتمي پيشنهاد مي شود كه وزارت نيرو با ترسيم ا -5

) در توسعه تفكر جديد (براي توسعه صنعت برق 
تهديدها و فرصت ها را شناسائي و با ايجاد يك تيم 
شايسته متشكل از مديران ارشد اجرائي و كاركنان با 

دانش عميق نظارت بر اجراء كل عمليات خصوصي 
سازي و گسترش بازار برق را بر عهده گيرد تا ضمن 

مالي، مشكلات پيش رو جلوگيري از انحرافات احت
 .برداشته شود

با توجه به رويكرد جديد صنعت برق نياز به باز  -6
صنعت است ) اهداف (تعريف بسيار از عناصر كليدي 

 خاصه در بخشهاي توليد ،انتقال و  واين موضوع 
 توزيع از اهميت ويژه اي برخورداراست

 
  

  خذأمنابع وم
رضا  ،تمديري اقتصاد )1379 (دومينيك سالواتوره، -1

   كوثرني نشر ،يزد،حسيني راد و حميد رضا نصيري زاده
) 1380(سرمد، زهره، عباس بازرگان، الهه حجازي  -2

  روشهاي تحقيق در علوم رفتاري، تهران، نشر           
            آگاه

 در سازي خصوصي )1386(محسن ، نژادفدايي -3
 لملليابين ماهنامه ، آن رويپيش مشكلات و برقصنعت

  قدرت مهندسي
 هاقيمت سيستم) 1354 خرداد(ايچ ريچارد ويچ، لفت -4
 تهران، سجادي، ميرنظام توليدي، منابع تخصيص و

  دوم ايران، بانكي علوم هموسس
مباني علم  ) 1383( محتشم دولتشاهي، طهماسب  -5

  ، بيست و دوم)اقتصادخردوكلان(اقتصاد
 تحقيق به راهنماي روش) 1382(نگهبان ،عليرضا -6

  كمك پرسشنامه،جهاد دانشگاهي تهران
نتشارات روابط عمومي و امور بين الملل شركت توانير  ا-7
  پيك برق) 1384مرداد ( 
شهريور ( نشريه داخلي سازمان توسعه برق ايران  -8

 پيك توسعه برق ) 1385
 
  
  

  


