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  تشكيل بازار برق و تأثير آن بر عملكرد شركتهاي توزيع
  

                           حسين معرفي                                             فرشيد دانشور
           شركت توزيع نيروي برق هرمزگان                  شركت توزيع نيروي برق هرمزگان

  
   ، شركت هاي توزيعبازار برق: كلمات كليدي 

  چكيده 
در پي حركت كشور به سمت تمركززدائي و كاهش تصدي گري دولت در سالهاي اخير، لزوم تجديد ساختار در صنعت برق نيز به عنوان 
يكي از ساختارهاي عمده احساس شد، بر اين اساس ايجاد فضاي مناسب براي رقابت صحيح و سالم شركتهاي برق به عنـوان حلقـه              

با توجه به دامنه وسيع تأثيرگذاري بازار برق بر بخشهاي مختلف . اين فرآيند مورد توجه قرار گرفته و بازار برق طراحي و اجرا شدتكميلي 
صنعت برق، در اين مقاله ساختار بازار برق و جايگاه شركتهاي توزيع به عنوان خريداران عمده برق در آن بررسي شده و تأثير بازار برق 

  .كتهاي توزيع مورد توجه قرار گرفته استبر عملكرد شر
 

  مقدمه
در سالهاي اخير با توجه به روند رو به رشد مصرف انرژي الكتريكي و محدوديت منابع دولتي در ايجاد ظرفيتهاي جديـد در بخشـهاي          

نگرش . د توجه بوده استتوليد، انتقال و توزيع ، مسأله خصوصي سازي و تجديد ساختار در صنعت برق مشابه ساير كشورهاي جهان مور
جديد در طي سالهاي اخير، برق را به عنوان كالايي كه چون ديگر كالاها مبادله مي شود در نظر گرفته است و ايجاد فضاي رقـابتي و   

ر در حال حاضر بازار برق در سطح عمده فروشي فعاليت خود را آغاز نمـوده اسـت و د      . افزايش بهره وري نيز از اهداف مهم بوده است        
آينده نزديك بخشهاي ديگر صنعت برق را نيز در بر خواهد گرفت و شركتهاي توزيع بعنوان خريداران عمده برق در اين بـازار حضـور                

  .لذا اين شركتها بايستي با شناخت صحيح از ساختار بازار برق نسبت به حضور موفق در آن برنامه ريزي نمايند. خواهند يافت
  

  ]3[ و ]1[ مدل هاي بازار برق -1
  انحصار كامل :  مدل اول-1-1

  .در اين مدل كليه فعاليتهاي بازار برق شامل توليد، انتقال و توزيع در انحصار يك مجموعه مي باشد

  
  Pool – Based Model:  مدل دوم-1-2

اين امر سبب رقابت در . ينمايددر اين مدل خريدار منفرد يا آژانس خريد برق، برق مورد نياز را از بين توليد كنندگان مختلف خريداري م
  .بخش توليد مي گردد كه در اين مدل آژانس خريد برق انحصار كامل بر شبكه انتقال و توزيع تا تحويل به مصرف كننده نهائي را دارد

  

  رقابت در سطح عمده فروشي:  مدل سوم-1-3
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اً از توليد كنندگان به دلخواه خريداري مي نمايند و تحويل برق مورد نياز را مستقيم) شركتهاي توزيع(در اين مدل خريداران عمده برق    
  .كمپاني انتقال مي دهند و انحصار كامل بر فروش برق به مصرف كننده نهائي را در اختيار دارند

  

  رقابت در سطح خرده فروشي:  مدل چهارم-1-4
و كمپاني هاي . نندگان به دلخواه خريداري        مي نماينددر اين مدل تمامي مصرف كنندگان ، برق مورد نياز خود را مستقيماً از توليدك

  .در اين مدل بايستي امكان دسترسي آزاد به شبكه انتقال و توزيع فراهم باشد. خرده فروشي برق كاملاً رقابتي هستند
  

  ]2[ ساختار بازار برق در ايران -2
  . وزارت نيرو نشان مي دهدساختار بازار برق در ايران را بر اساس آيين نامه مصوب) 1(شكل 

  
  
  
 
  

  
 

                    
                    
                    
                     

 
 
 

                             
   هيأت تنظيم بازار-2-1

صميمات تي متشكل از پنج نفر به پيشنهاد معاون امور برق وزارت نيرو تشكيل مي گردد و ت           به منظور هدايت و نظارت بر بازار برق هيأ   
  :وظايف اين هيأت به شرح ذيل مي باشد. آن با رأي اكثريت مطلق اعضاء اتخاذ مي گردد

  .الف ـ نظارت مستمر بر حسن اجراي آيين نامه بازار برق
  .ب ـ رفع ابهام و اتخاذ تصميم در موارد پيش بيني نشده در آيين نامه

ائت لوازم اندازه گيري و محاسبه انرژي خريداري و يا فروخته شده ، ثبت و از جمله در خصوص قر( ج ـ تدوين و ابلاغ رويه هاي اجرايي 
مبادله اطلاعات و پيشنهاد و قبول نرخها ، رسيدگي به شكايات و اختلافات ، گردش كار براي مبادلات مالي ، نحوه صدور مجوز شركت 

  .و رويه تعيين خسارت) در بازار برق براي خريدارها و فروشنده ها 
  .ييد قراردادهاي في مابين مدير بازار و مركز با خريداران و فروشندگان د ـ تأ

  .ه ـ تدوين شاخص هاي كارآمدي بازار و نظارت بر گردش سالم و كارآمد بازار
  .و ـ تدوين و پيشنهاد گسترش بازار

  .ز ـ تدوين و پيشنهاد اصلاح يا تكميل مفاد آيين نامه بازار برق
  

   مدير بازار-2-2
حت عنوان مدير بازار جهت انجام عمليات خريد و فروش برق ، ساماندهي تبادل اطلاعات و مبادلات مالي با فروشـنده هـا و     واحدي ت 

  :خريدارها تشكيل مي گردد كه وظايف آن به شرح ذيل مي باشد

 ازار برق در ايران ساختار ب–) 1(شكل 

 مدیر بازار

 هیأت تنظیم بازار

 مركز

 فروشنده

 خريدار فروشنده

 خريدار
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  .الف ـ تبادل اطلاعات با فروشندگان و خريداران
  .ب ـ تبادل اطلاعات با مركز

  .د و فروش برقج ـ انجام عمليات خري
  .د ـ انجام مبادلات مالي با فروشندگان و خريداران

  .ه ـ انجام كليه امور اقتصادي مرتبط با بازار
  

   مركز-2-3
راهبري شبكه سراسري برق كشور و اطمينان از شرائط بهره برداري ايمن از اين شبكه بر عهده مركز ملـي راهبـري و پـايش شـبكه                

 است كه مركز ناميده مي شود و در اين ارتباط تمام فروشنده ها ، خريدارها ، نيروگاهها و شركتهاي   )ديسپاچينگ(سراسري برق كشور    
  .توزيع در هر شرائط ملزم به تبعيت از دستورات مركز مي باشند

  
   فروشندگان-2-4

“  مالكين      تأسيسات توليد برق در آيين نامه بازار برق ، شركتهاي برق منطقه اي ، آب منطقه اي ، سازمان آب و برق خوزستان و يا
  . ناميده مي شوند ” فروشنده “و يا به اختصار ” فروشنده به مدير بازار 
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  تعاريف مرتبط با فروشندگان 
  : قابليت توليد ابراز شده -
ن اثـرات  ظرفيت توليدي است كه فروشنده با ملحوظ داشتن مشكلات هر واحد نيروگاهي و شـرايط محيطـي و بـدون در نظـر گـرفت       

، آن را تعيين و به مدير بازار اعلام ) از قبيل محدوديت انتقال ، حوادث قهريه و دستورات مركز ( محدوديت هاي خارج از مسئوليت خود 
  .مي نمايد

  
  :  قابليت توليد قابل گسيل -
 شرايطي محيطي و محدوديت هاي خارج ظرفيت توليدي است كه فروشنده با در نظر گرفتن اثرات تمام عوامل مؤثر بر توليد برق مانند 

مركز بر ايـن اسـاس و سـاير    . از مسئوليت خود و مشكلات فني واحد نيروگاهي ، آن را برآورد و به مدير بازار و مركز اعلام مي نمايد    
  .مي نمايد ) قطعي ( محدوديتها ، قابليت توليد قابل گسيل را تعيين 

  

  : قابليت توليد واقعي -
توليد واحد نيروگاهي كه تحقق يافته و يا بنابه تشخيص مركز مي توانسته تحقق يابد ، بعلاوه اثر محدوديتهاي خـارج از   برابر است با     

  .مسئوليت نيروگاه 
      

  :  نرخ آمادگي -
  . ت مي نمايدمبلغي است كه مدير بازار بابت يك مگاوات قابليت توليد ابزار شده يك واحد نيروگاهي ، در هر ساعت به فروشنده پرداخ

  

  : نرخ پيشنهادي انرژي توليدي -
ايـن نـرخ مـي توانـد در     . مبلغي است كه فروشنده براي فروش هر مگاوات ساعت انرژي توليدي خود به مدير بازار پيشنهاد مي كنـد       

  .چارچوب تعيين شده توسط هيأت در پله هاي مختلف اعلام گردد 
  

  :  نرخ پذيرفته شده انرژي توليدي -
نرخ پذيرفته شده انرژي . است كه مدير بازار براي خريد هر مگاوات ساعت انرژي به فروشنده اعلام و نرخ قطعي معامله  مي باشدمبلغي 

  . توليدي همان نرخ پيشنهادي انرژي توليدي مي باشد
  

  : آزمون ناموفق ظرفيت -
توسـط مركـز، در صـورتي كـه واحـد      ” ليت توليد ابراز شده عدم توانايي توليد يك واحد نيروگاهي به ميزان قاب      “ عبارت است از احراز     

نيروگاهي قادر نباشد تا سقف قابليت توليد قابل گسيل ، توليد خود را به حد درخواست شده از سوي مركز برساند ، آزمون ناموفق ظرفيت 
ن بارگيري دچار حادثه شده و به اين دليل در صورتي كه براي مركز اثبات شود كه واحد نيروگاهي با وجود آمادگي در حي. تلقي مي شود 

  . موفق به توليد به ميزان درخواست شده نگرديده است ، آزمون ناموفق ظرفيت تلقي نخواهد شد 

   : خريداران -2-5
خريد برق در شبكه برق كشور براي توزيع بين مشتركين توسط شركتهاي برق منطقه اي و شركتهاي توزيـع بـه نماينـدگي از طـرف        

  .هاي برق منطقه اي ، انجام مي شود شركت
  

  تعاريف مرتبط با خريداران 
  :  نياز مصرف كل -
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عبارت است از كل انرژي برقي كه در يك ساعت به تشخيص خريدار ، در صورت فراهم بودن شرايط شبكه و بازار ، در منطقه مصرف 
  . پيشنهادي    مي باشد خواهد شد و شامل دو بخش نياز مصرف با نرخ بازار و نياز مصرف با نرخ

  

  : نياز مصرف با نرخ بازار -
عبارت است از آن بخش از نياز مصرف كل كه به تشخيص خريدار در هر ساعت قطعاً مورد نياز وي خواهد بود و اعمال مديريت بر آن 

  .ريداري نمايدخ) انرژي مصرفي (مقدور و يا به صرفه و صلاح نيست و خريدار مكلف است آن را بر اساس نرخ بازار 
  

  : نياز مصرف با نرخ پيشنهادي -
عبارت است از آن بخش از نياز مصرف كل كه به تشخيص خريدار اعمال مديريت بر آن مقدور و به صرفه و صلاح است و خريدار بـا    

  .نرخ پيشنهادي خود مايل به خريد آن مي باشد
  

  : نرخ قدرت درخواستي -
و ) اعم از اينكه از آن استفاده كند و يا استفاده نكند (ر ساعت بابت هر مگاوات قدرت قابل تأمين عبارت است از مبلغي كه خريدار در ه

اين نرخ عمدتاً متأثر از هزينه هاي ثابت توليد ، انتقـال و  . يا مصرف واقعي ، هر كدام بزرگتر بود ، حسب آيين نامه بايد پرداخت نمايد   
  .بانه روز و ماههاي مختلف سال متفاوت استمديريت شبكه بوده و براي ساعات مختلف ش

  

  ) :انرژي مصرفي (  نرخ بازار -
اين . مبلغي است كه خريدار در هر ساعت براي خريد هر مگاوات ساعت انرژي در حد نياز مصرف با نرخ بازار خود پرداخت خواهد كرد  

رژي توليدي آن تعداد واحد نيروگاهي كه در تأمين نياز مصرف مبلغ توسط مدير بازار و عمدتاً بر اساس متوسط وزني نرخ پذيرفته شده ان
  .با نرخ بازار مجموع خريدارها مشاركت دارند ، براي هر ساعت محاسبه و به خريدارها ابلاغ مي شود

  
  
  

  : نرخ پيشنهادي خريد -
ادي خود براي هر ساعت پيشنهاد مي  مبلغي است كه خريدار براي خريد هر مگاوات ساعت انرژي در محدوده نياز مصرف بانرخ پيشنه-

  .اين نرخ مي تواند در چارچوب تعيين شده توسط هيأت ، در پله هاي مختلف اعلام گردد . كند 
  

  : نرخ پذيرفته شده خريدار -
ي معامله مبلغي است كه مدير بازار براي فروش هر مگاوات ساعت انرژي براي نياز مصرف با نرخ پيشنهادي به خريدار اعلام و نرخ قطع

  . مي باشد 
  

  : قدرت قابل تأمين -
عبارت است از ميزان قدرتي كه در شرايط عادي براي هريك از خريدارها قابل تأمين است و توسط مركز در سقف نيـاز مصـرف كـل       

  . خريدار و بادرنظر گرفتن آمادگي نيروگاهها و ساير شرايط شبكه ، براي هر ساعت تعيين و اعلام مي گردد 
  

  :ف واقعي  مصر-
  .عبارت است از ميزان مصرف تحقق يافته خريدار كه توسط وسايل اندازه گيري ثبت و يا توسط مركز محاسبه شده است 
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  : نرخ بيشينه انرژي -
  . ، يا بالاترين نرخ پيشنهادي خريد ، هركدام كه بيشتر باشد) انرژي مصرفي ( عبارت است از نرخ بازار 

  

  : آزمون ناموفق مصرف -
در صورتي كه خريدار قادر . توسط مركز ” احراز عدم توانايي خريدار براي مصرف به ميزان نياز مصرف كل اعلام شده “ بارت است از ع

مانند محدوديت انتقال و حوادث ( نباشد مصرف خود را تا سقف نياز مصرف كل با منظور نمودن محدوديت هاي خارج از كنترل خريدار 
  .   درخواست شده ازسوي مركز برساند ، آزمون ناموفق مصرف تلقي مي شود ، به حد) غير مترقبه 

  

   جايگاه شركتهاي توزيع در بازار برق-3
از اهداف بازار برق، ايجاد بستري مناسب براي ورود سرمايه هاي بخش خصوصي در عرصه هاي توليد، انتقال و توزيع انرژي الكتريكي 

درآيين نامه بازار برق، شركتهاي توزيع به عنوان خريداران عمده بـرق بـه   . كتهاي برق مي باشد وايجاد رقابت و افزايش بهره وري شر      
نمايندگي از شركتهاي برق منطقه اي معرفي شده اند كه بزودي اين بخش بازار نيز فعال مي شود، از طرفي برخلاف بخش هاي توليد و 

يت پيچيده تري برخوردار است زيرا از يك طرف بحث ارتباط بين شبكه هاي انتقال، بخش توزيع انرژي الكتريكي در بازار برق از وضع
مجاور و افزايش نقاط مانور در جهت افزايش قابليت اطمينان و استفاده حداكثر از ظرفيت هاي شبكه مطرح است و از طرف ديگر بحث 

. ي بين نواحي شركتها نيـز در ميـان مـي باشـد    فروش انرژي درمبادي ورودي انرژي به شبكه توزيع و شفافيت محدوده هاي جغرافيائ       
و مناطق با پراكندگي ) مناطق خاص(همچنين هزينه هاي بهره برداري از شبكه هاي توزيع درنواحي مختلف مانند مناطق با آلودگي بالا 

اقتصادي فعاليت شركتهاي وسيع جغرافيائي به ميزان قابل توجهي متفاوت مي باشد، كه اين امر ضرورت بررسي دقيق پارامترهاي فني و 
  . توزيع در بازار برق را موجب مي شود تا زمينه رقابت مؤثر و عادلانه در اين بخش از بازار نيز فراهم گردد

  

   تأثير بازار برق بر عملكرد شركتهاي توزيع-4
   بهبود شبكه هاي توزيع و كاهش تلفات-4-1

توزيع در مبادي ورودي شبكه صورت مي گيرد لذا اين شركتها مسئول پرداخت از آنجايي كه در بازار برق، فروش انرژي به شركتهاي          
هزينه هاي انرژي تلف شده در شبكه تحت پوشش خود مي باشند كه سبب توجه هر چه بيشتر آنها به اصلاح و بهبود شبكه هاي توزيع 

  .و همچنين برخورد قاطع با مسأله سوء استفاده از برق خواهد شد
  

  بليت اطمينان شبكه ها و كاهش خاموشيها   افزايش قا-4-2
با توجه به اينكه بودجه تخصيصي به شركتهاي توزيع بر اساس ميزان خريد انرژي در محدوده تحت پوشش اين شركتها تنظيم خواهد           

  .گرديد، شركتهاي توزيع نسبت به افزايش قابليت اطمينان و كاهش خاموشيها حساستر    مي شوند
  

  ه هاي مديريت مصرف و اصلاح ضريب بار گسترش برنام-4-3
با توجه به چند نرخي شدن قيمت خريد انرژي دربازار برق ، شركتهاي توزيع جهت خريد برق با تعرفه ها ي  پايين تر ، تمايل بيشتري 

  .نسبت به اجراي برنامه هاي مؤثر مديريت مصرف و درنتيجه اصلاح ضريب بار خواهند داشت
  

  ره برداري و تعديل نيروي انساني بهبود روشهاي به-4-4
حضور در بازار رقابتي برق، مستلزم اصلاح روشهاي سنتي در بهره برداري و روي آوردن به تكنولوژي هاي نوين در زمينه بهره برداري 

  . از شبكه ها و در نتيجه تعديل نيروي انساني و كاهش هزينه ها مي باشد
  

   نتيجه گيري-5
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ي، ايجاد فضاي رقابتي، افزايش بهره وري، كاهش هزينه هاي توليد، انتقال و توزيع انرژي الكتريكي و جذب سرمايه هاي بخش خصوص
در اين راستا شركتهاي توزيع جهـت حضـور موفـق    . در نهايت كاهش قيمت تمام شده برق، از اهداف مهم تشكيل بازار برق مي باشد    

        .نگي با شرائط  جديد بوجود آمده مي باشنددراين بازار نيازمند تجديد ساختار و حركت به سمت هماه
                  

  
  :منابع و مراجع 

  ، سمينار تخصصي بازار برق ، دانشكده صنعت آب و بـرق شـهيد عباسـپور ، تهـران ،    ” ساختار بازار برق “  رشيدي نژاد ، مسعود ،    -1
1382   

  1382، تابستان  ” برق در شبكه برق كشور آيين نامه تعيين روش،نرخ وشرايط خريد و فروش “  وزارت نيرو ، -2
 “ Modeling the Structure  of  Local Energy Markets  “  , IEEE   , 3- Waldemar Kamrat    

   Computer Applications in Power , 2001 


